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Ein paar Worte über co2online

Energieeffizienz

2003
Sustainable Energy Europe Award 2007

3 Mio. Online Beratungen

Klimaschutz

Internet

Messbar 

3 Mio. Tonne CO2

Endverbraucher
gemeinnützig

Dialog
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Der co2online Dialog-Ansatz
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Unser Ziel: Dauerhaft bilanzieren, bewerten, beraten

• testefh@co2online.de Passwort: testefh
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Gehe dort hin, wo Deine Zielgruppe ist

• Visits Spiegel Online Februar 2010: 116.605.775 

• Visits co2online Februar 2010: 100.000
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Reichweite: Wen Google nicht findet, existiert nicht

• „Startseiten“ werden bei Google eingegeben (Tageszeitungen)

• Keywords von co2online Heizkosten, Energiesparen, Klimaschutz
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Wie findet der Nutzer uns? Kommunikationswege

• Wie sind Sie auf die Website sparpumpe.de aufmerksam 
geworden?
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Klare Wünsche an Nutzer steigern Webseiten-Erfolg  

• Zuschuss kennen lernen, Pumpe testen, Zuschuss beantragen
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Wir haben nachgefragt:
Fast jeder Zweite tauscht seine Heizungspumpe 
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Wir verbinden die Online Welt mit der Offline Welt
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Das Internet ermöglicht eine unbegrenzte Transparenz 
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Kampagnenarbeit im Internet bedeutet selber interaktiv 
zu werden und sich zu fokussieren

Wo entsteht ein interaktiver Diskurs?

• Wissensaustausch / Experten:  Wer weiß was, Haustechnik Dialog

• Leidensdruck: Sozialleistungen.info

• Aktionen und Vernetzen mit anderen: Facebook, Twitter
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Was sagt uns das alles?

• Jeder kann fast unbegrenzt kommunizieren – aber: Es geht nicht 
ohne Suchmaschinenoptimierung und –marketing

• Gehe dort hin, wo Deine Zielgruppe ist – aber: Konzentration auf 
relevante Websites, Netzwerke und Foren

• Manchmal ist weniger mehr: Klare Botschaften, deutliche 
Nutzerführung und zielgruppenrelevante Ansprache steigern Erfolg 

• Interaktive Klimaschutzkampagnen sind dynamisch und brauchen 
kontinuierliche Pflege

• Handlungskette in die „Offline-Welt“ muss gewährleistet werden
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit

Kontakt:

Tanja Loitz

co2online gemeinnützige GmbH

Hochkirchstraße 9 

10829 Berlin

Telefon 030/ 76 76 85  - 0

Fax 030/ 76 76 85  - 11

tanja.loitz@co2online.de


